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Resumen

La denuncia de Thelma Fardin al actor Juan Darthes por abuso sexual en su cuenta personal de
Twitter en diciembre de 2018 alenté de forma masiva a cientos de mujeres y disidencias a
denunciar violencia machista en sus redes sociales. En nuestro estudio nos centraremos en el
hashtag #MiraComoNosPonemos, utilizado por la actriz en su denunciaen Twitter, para indagar
los vinculos entre tecnologias y activismo feminista. Al mismo tiempo comparamos estos
resultados con estudios previos realizados sobre #NiUnaMenos, #MeToo, #AbortoLegal y
#Cuentalo, para indagar sobre las apropiaciones que el activismo feminista efecttia de los objetos
digitales que conforman una plataforma como Twitter.

A partir de unabase de datos semiestructurados descargados con la APl de Twitter realizamos un
primer andlisis de la conversacidn ocurrida bajo el hashtag utilizando herramientas digitales. En
particular, estudiamos los usos del retuit, nos preguntamos qué tipo de usuaries tuvieron mayor
visibilidad, el nivel del alcance de sustuitsy el contenido de sus mensajes. Por Gltimo, analizamos
el proceso de resignificacion de #MiraComoNosPonemos a partir de la articulacion con otros
hashtags de la protesta feminista y el rol que la agencia de les usuaries y los algoritmos
desempefiaron en su construccion.

Palabras clave: ciberactivismo — feminismo — twitter — métodos digitales —hashtags

Abstract

ThelmaFardin's accusation of actor Juan Darthes for sexual abuse on her personal Twitter account
in December 2018 massively encouraged hundreds of women and sexual dissidences to denounce
sexist violence through their social networks. In our research we'll focus on the hashtag
#MiraComoNosPononemos, used by the actress in her complaint on Twitter, to inquire about the
links between technologies and feminist activism. At the same time we compare these results with
previous studies carried out regarding #NiUnaMenos, #MeToo, #AbortoLegal and #Cuentalo, to
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examine the appropriations that feminist activism makes of the digital objects that conform a
platform such as Twitter.

Starting from a semi-structured database downloaded with the Twitter API, we conducted a first
analysis of the conversation that took place under the hashtag using digital tools. In particular, we
studied the uses of retweeting, we wondered the type of users who had more visibility, the level
of reach of their tweets and the content of their messages. Finally, we analyze the process of
resignification of #MiraComoNosPonemos departing from the articulation with other hashtags of
the feminist protest and the role that the agency of the users and the algorithms played in its
construction.

Keywords: cyberactivism - feminism - twitter - digital methods - hashtags

Introduccién

En los ultimos afios la popularizacién y visibilidad de las ciberacciones feministas en
internet han ganado terreno en las redes sociales [De Miguel y Boix 2013, Perdomo Reyes
2016, Laudano 2018, Natansohn y Paz 2019]. A traves del uso de hashtags el movimiento
feminista ha logrado colocar en la agenda de la politica sus demandas histéricasy llegar
a mas personas. La proliferacion de activismos feministas a partir de la utilizacion de
hashtags para denunciar la violencia patriarcal hacia las mujeres y especificamente la
violencia sexual han generado el interés de diversos estudios cientificos por historizary
analizar estas practicas digitales [Castafio 2015, Esquivel Dominguez 2019, Mufioz
Saavedra 2019].

En este marco, mientras que algunes autores han analizado las redes como una plataforma
de “auto-comunicacion de masas”, un espacio de autonomia comunicativa idoneo para
que les actores sociales propicien la transicion de la indignaciona la esperanza [Castells
2012], otros analistas destacaron que las plataformas comerciales habrian introducido
nuevos modelos de vigilanciay convertido la privacidad en acumulacion de capital social
[Van Dijck 2016]. En el pasaje de la utopia de una internet libre y descentralizada hacia
la web como pesadilla de la contrarrevolucion [Stefanoni 2021] o amplificadora de los
discursos de odio [Gualda 2024], el ciberfeminismo se ha erigido como una suerte de

“resistencia” frente a estas tendencias globales. Para los feminismos ha formado parte de
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sus objetivos develar y desmontar estructuras de poder, en este sentido las plataformas
digitales pueden considerarse herramientas y dispositivos para la apropiaciony la accion
politica feminista [Natansohn y Paz 2019]. Puntualmente para el ciberfeminismo social
[De Miguel y Boix 2013] la disputa al patriarcado, cambiar las estructuras y culturas
androcéntricas requiere disputar el espacio virtual estableciendo nuevas reglas y
desafiando los usos previstos por los algoritmos y las empresas. Paraello les sujetes deben
acceder a la red como constructores de estrategias de apropiacion de las tecnologias.
Mozorov [2016], uno de los primeros en cuestionar la capacidad liberadora o
democratizadora de internet, nos alienta a enfocar el estudio en experiencias concretas,
ya que la web puede producir diferentes resultados politicos en diferentes entornos. En
esa linea, es probable que los resultados de nuestro trabajo devuelvan evidencia que

permitan defender tanto las tesis optimistas como las pesimistas.

En este trabajo nos centramos en un hashtag particular: #MiraComoNosPonemos.! El
mismo surgio por la denuncia de la actriz Thelma Fardin al actor Juan Darthes por abuso
sexual durante una gira de la serie infantil Patito Feo en Nicaragua en el afio 2009. La
actriz lo utiliz6 en un tuit de su cuenta personal que contenia un video con su testimonio
el 11 de diciembre de 2018. EIl hashtag se viraliz6 por las redes sociales, tanto junto a
denuncias de violencia sexual y de género de distintes actores como para apoyar a laactriz
y repudiar a las violencias. Este evento merece una exploracion en profundidad, ya que
ha sido menos analizado que otros de similar envergaduray problemaética a nivel nacional
e internacional, tales como #NiUnaMenos [Alamo et al 2016, Laudano 2017, 2018, Justo
Von Lurzer 2020, Esquivel Dominguez 2019, Annunziatay Gold 2018, Giraldo Luque et
al 2018] y #AbortoLegal en Argentina [Acosta 2018, Calvo y Aruguete 2020, Laudano,
2018, 2019, Laudano y Aracri 2022], #MeToo en Estados Unidos [Azhar 2017,
Hosterman et al 2018, Sturgess y Burns 2018, Bogen et al 2019, Schneider et al 2019,
Xiong et al 2019, Brinker et al 2020, Gautman et al 2020] y #Cuentalo en Espafia
[Congosto 2018, Gutierrez Almazor 2020, Escobar Mercado et al 2022].

1 “En esa misma charla también puse sobre la mesa la idea de hacer algo con la frase fatidica: «Mira como
me pones». Esa frase de mierda que ese tipo us6 de muletilla conmigo, Anita, con Nati y quien sabe con
quiénes mas. Fue Dani la que propuso «mira cémo nos pusimos» como lema para hacer publica mi
denuncia” [Fardin 2019, p. 131].
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Aunque no lo trabajan como un caso especifico, Calvo y Aruguete [2020] han recuperado
#MiraComoNosPonemos en la conclusion de su Gltimo libro para mostrar que el repudio
a la violencia de género despolariza la red, en la medida en que comunidades que estan
topologicamente desconectadas activan informacion similar producida por usuarios
compartidos.? En este articulo nos centraremos en otros aspectos que nos permitiran
contribuir al estudio de las apropiaciones feministas de las tecnologias a partir de los usos
especificos de la red social Twitter. En este sentido, se vuelve pertinente analizar este tipo
de conversaciones por su potencialidad de alimentar discusiones tanto en el ambito on
line y off line poniendo en tension relaciones de dominacidn y sesgos propios de las
plataformas. Al respecto, Neiiman [2008] entiende la apropiacion como el proceso por el
cual grupos subalternos interactian con la oferta cultural, econdmica, institucional del
sistema, dandole otros sentidos, usos y objetivos que son incorporados para establecer sus
propias definiciones del mundo y a la vez éstas le sirven para mantenerla. Asi, este
concepto de apropiacion propone pensar el proceso mediante el cual les sujetes

interiorizan competencias técnicasy tecnolégicas para sus propios fines.

Para indagar sobre las apropiaciones que el activismo feminista efectu6 en torno a los
objetos digitales que conforman una plataforma como Twitter repasamos algunas
herramientas conceptualesy, a partir de un estado del arte, comparamos esta conversacion
con otras de similares caracteristicas, para identificar rupturas y continuidades en las

préacticas del activismo feminista en redes.

A partir de una base de datos semiestructurados descargados con la APl de Twitter
realizamos un primer andlisis de la conversacion y utilizamos diferentes herramientas
digitales para la indagacion de grandes masas de datos. En el primer apartado
analizaremos la visibilidad de tuits y retuits para discutir sobre el rol del activismo
celebrity en el ciberfeminismo. Y en el segundo, trabajaremos sobre las narrativas

articuladas en este evento a partir de la tecnologia del hashtag y los trending topics, para

2 Hemos discutido parcialmente esta tesis en nuestra tesina de licenciatura a partir de ampliar nuestro
enfoque incorporando el hashtag #YoTeCreoJuan que pretende ser una respuesta al
#MiraComoNosPonemos y polarizar la conversacion a partir de discursos anti feministas y la dindmica
gobierno-oposicion [Canillo 2023].
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evidenciar como el género actla en estos procesos socio técnicos, enredando y

desenredando los cruces entre la accién humanay algoritmica.

Ciberactivismo, hashtags y métodos digitales

En los ultimos afios la web 2.0 se ha convertido en una parte importante del desarrollo de
la politica, esta ha sido apropiada por los movimientos socialesy el activismo politicoen
general [Castells 2012]. Las redes socio digitales y particularmente Twitter han jugado
un papel importante en el activismo politicoya que proveen informaciény herramientas
que pueden extender el rol de la ciudadania en la arena social y politica [Papacharissi
2002]. A esta forma de activismo en la red Rovira Sancho [2018] la 1lama “politica de
prefiguracion” caracterizada por ser mas experimental, ludica y hacker. En esas
experiencias los relatos en primera persona por les “cualquiera” toman las redes para
hacer circular su indignacién en forma de multitudes conectadas. Estas multitudes se
expresan de forma autoorganizada y sin un comando central, a diferencia de la politica
tradicional con sus programas a largo plazo. En este sentido, la nocion de repertorios
politicos de Tilly y Wood [2009] también puede ser un punto de partida para analizar
estas practicas del activismo en internet. Teniendo en cuenta el papel que juegan las redes
digitales para el desarrollo del activismo politico feminista contra la violencia hacia las

mujeres.

Los objetos de analisis seran entonces objetos digitales tales como: hashtags, tendencias,
tuits y retuits. Siguiendo a Van Dijck [2016] al trabajar con Twitter debemos tener en
cuenta que la accionsocial, se encuentratecnificaday mediada por la plataforma. De esta
manera, las tecnologias son tanto mediadoras de la accién en los procesos de
comunicacion como espacios de performance donde les actores se encuentran e
interactuan [Rambukkana 2015]. Dicha tecnificacion vuelve fendmenos formales las
interacciones de las personas, es decir datos, lo que nos da la posibilidad de recopilarlos
y analizarlos. En este sentido los aportes de los estudios feministas sobre tecnologias
[Haraway 1995, Wajcman 2006, Hester 2018] nos muestra la necesidad de indagar como

el género y los procesos de invencion, uso y difusion de la tecnologia se influencian
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mutuamente de diversas formas. A la vez, nos indican como estas pueden resultar

propiciadoras o inhibidoras de determinados tipos de agenciay practicas sociales.

En particular, la utilizacion de hashtags ha sido parte de las estrategias comunicacionales
de los movimientos politicos en la red desde hace mas de diez afios [Reguillo 2017]. Para
La Rocca [2020] el hashtag estd compuesto por un significante # y un significado,
configurandose como un campo semantico compuesto de signos lingiiisticos e imagenes
mentales, continuamente redefinido a través de las acciones e interacciones humanas que
le dan sentido. En el lenguaje de la protesta, los activismos en la red han aprendido a
utilizar los hashtags para difundir informacion, movilizar, acordar, denunciar y enunciar,
para construir consensos y disensos. En sus reflexiones acerca de los hashtags
Rambukkana [2015] los entiende como un vector que genera ensamblajes discursivos
para eventos tecno sociales. Funcionan como nodos en conversaciones en las que su
materialidad como sus enunciados performativos estan profundamente implicados entre
si. De esta manera las nuevas tecnologias crean nuevas posibilidades paralapoliticay los
usos politicos de esas tecnologias surgen de la influencia de la imaginacion politica en
una capacidad técnica.

Twitter ha funcionado como un espacio donde se han extendido las préacticas de los
movimientos sociales a la hora de difundir imagenes y mensajes que movilicena lagente,
como también para la discusion, convocar a la accion, coordinar y organizar protestas.
Sin embargo, las plataformas pueden configurar limitaciones para el activismo, en
particular por las estructuras tecnoldgicas, ideoldgicas y socioecondmicas que las
componen [Van Dijck 2016]. De esta manera, la accion de los algoritmosyy las interfaces
de las redes sociales modelan y tecnifican la accion de les internautas. Autores como
Bruns y Burguess [2011] identifican como uno de sus efectos la configuracion de
conversaciones regidas por un pequefio grupo de usuaries influyentes hiperconectados
que poseen un gran nimero de seguidores, mas que como un universo libre y abierto. En
efecto, la propia arquitectura de la red favorece que algunos mensajes y usuaries tengan
visibilidad sobre otros, condicionando los temas de la conversacién y circulacion de la
informacion. Fuchs [2014] llama “asimetria en el poder de la visibilidad” al fenomeno

que impide que Twitter pueda asemejarse a un espacio de discusion deliberativo
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volviéndose cada vez mas lejano de los valores de democracia, horizontalidad y cultura

participativa que en sus inicios la web prometia hacer posibles [Papacharissi 2002].

Al respecto, otres autores dan cuenta de las limitaciones del hashtag para masificar
consignas y llegar a todo el mundo. Pariser [2011] advierte sobre los efectos de las
burbujas de filtro que reducen la experiencia de les usuaries a sus circulos de afinidad
limitando la posibilidad de difundir contenido mas alla de ellas. Como consecuenciales
usuaries quedan encerrades por la accion de los algoritmos, que utilizan las plataformas
de manera comercial, en informacion que solo coincide con sus gustos, preferenciasy
pensamientos. Esto significa una restriccion para el activismo que busca interpelar y
contagiar ideas a otres. No obstante, los hashtags pueden volverse una herramienta para
romper las barreras de comunicacién que presentan las burbujas a partir de formar parte
de los trending topics. Pero para lograrloy colocar tematicas en las tendencias, se termina
imponiendo la alta emision de mensajes por sobre el debate y la conversacion entre
usuaries [Castafio 2015]. Burgess y Baym [2020] observan una marcada tendencia en
Twitter a funcionar como caja de resonancia de pocos mensajes exitosos frente a una gran
mayoria imperceptible. Destacan que la red social se ha vuelto cada vez mas “ruidosa”

aumentado la republicacién sobre la emisién de mensajes.

Estudios sobre hashtags feministas en Twitter [Calvoy Aruguete 2020, Alamo et al 2016,
Girarlo Luque et al 2018, Sturgess 'y Burns 2018, Brunker et al 2020, Escobar Mercado
et al 2022] han mostrado la potencia de estas conversaciones para constituir una base de
acuerdos que fomenten reclamos conjuntos mas democraticos y escapen de las cAmaras
de eco y los filtros de informacion que crean las plataformas [Barbera 2015, Parisier
2011]. Estas conversaciones han visibilizado y politizado violencias que las mujeres y
disidencias sexo-genéricas sufren en su cotidianidad desafiando su naturalizacion como
la exclusidn histérica de estos temas en los asuntos de la esfera publica dominante [ Fraser
y Ruiz 1993]. El trabajo presenta un estudio de caso que utiliza métodos digitales [Rogers
2019] para el andlisis de tuits emitidos con el hashtag #MiraComoNosPonemos entre los
dias 11, 12 y 13 de diciembre de 2018. En particular, los métodos digitales utilizan los
recursos disponibles en la web para el estudio de lo social utilizando técnicas

computacionales de recoleccidn, procesamiento y visualizaciones de los datos. Desde el
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campo de la sociologia digital Fussey y Roth [2020] sostienen que la teoria y la
metodologia deben estar intrincadas en el proceso de investigacion. Un punto central seria
la reflexividad metodoldgica y técnica, capaz de ser critica con las limitaciones que

plantean los instrumentos (software, apps, plataformas, etc.).

La base de datos contiene 1.009.058 de tuits y retuits emitidos con el hashtag
#MiraComoNosPonemos en Twitter Argentina. Estos fueron descargados con la Api v1
de Twitter mediante streaming. 3 Al mismo tiempo, también realizamos busquedas en
Trendinalia® parareconstruir las tendencias de esos dias en Twitter. Para el procesamiento
y analisis de la base de datos utilizamos el lenguaje R y el entorno de R Studio. Los
paquetes que utilizamos para la extracciony analisis de datos fueron academictwitteR,
dplyr, rtweet, rvest, selenium, stringr, tidyverse, tidytext, udipe y quanteda. Este conjunto
de herramientas nos permitira acercarnos al evento ocurrido de manera sistematica,

teniendo en cuenta patrones de la conversacion.

#MiraComoNosPonemos: una mirada comparada

El feminismo en nuestro pais, desde los afios 80s a la par del proceso de transicién
democratica, se centro en la significante violencia para referirse al padecimiento de las
mujeresy reclamar derechos al Estado [Trebisacce 2020]. De esta manera el movimiento
feminista rechazo y repudid la violencia ejercida hacia las mujeres. Pero no fue hasta el
3 de junio de 2015 que, con el surgimiento del movimiento #NiUnaMenos, la violencia
ejercidaa las mujeres fue reconocida por amplios sectores de la sociedad. Este hashtag
produjo un salto cualitativo en la apropiacion de las plataformas digitales por parte del
feminismo en cuanto a su masificacion. Tal como sefiala Laudano [2017] una temaética
del movimiento de mujeres y el feminismo liderd las tendencias de la conversacion
nacional y global en Twitter. Al mismo tiempo, innumerables practicas machistas y

discriminatorias se renombraron como violencia, visibilizando una estructura de

3 Compartida porla consultora “Maria Van Gol — Bi Studio”.
4 http://www.trendinalia.com/twitter-trending-topics/argentina
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desigualdad de género de larguisimo alcance y dando cuenta de la gravedad del problema
[Mariash 2017].

Esta experiencia fue capitalizada por el ciberactivismo feministaargentino en sucesivos
“tuitazos” para jerarquizar determinadas tematicas en la discusion publica, tales como
#AbortoLegalYa, #NiflasNoMadres, #MiraComoNosPonemos [Acosta 2018, Tarullo y
Garcia 2020]. Por fuera de nuestro pais las experiencias sobre narrativas de abuso sexual
y violencia en Twitter como #YesAllWomen, #BeenRapedNeverReported y #MeToo en
Estados Unidos [Gautman et al 2020], #Cuentalo en Espafia [Escobar Mercado et al
2022], #MiPrimerAsedio en 2015 en Brasil o #MiPrimerAcoso en México [Saavedra
2019] nos muestran como las plataformas digitales han ampliados las posibilidades para
expresar experiencias de violencia sexual, asegurandose de que sean vistas, escuchadasy
validadas [Mendes et al 2019].

Dentro de los estudios sobre el movimiento#NiUnaMenos quienes analizaron el hashtag
[Alamo et al 2011, Anunziata y Gold 2018, Giraldo Luque et al 2018, Laudano 2019,
Rosales 2018] se preguntaron sobre la capacidad del activismo para romper los filtros y
algoritmos de la red para colocar temas de conversacion dentro de las tendencias de la
plataforma. Para Laudano [2019] los usos del hashtag #AbortoLegal marcaron un hito en
el uso de las redes por parte del movimiento feminista. Su uso en Twitter y su contenido
textual, visual y multimedia permitié ampliar la conversacion sobre latematica, a medida
que la discusion se polarizaba por el tratamiento de la ley [Laudano et al 2019]. En la
misma linea, Calvo y Aruguete [2020] llaman a la red por el #AbortoLegal “la antired”,
ya que los niveles de polarizacion fueron bajos en clave oficialismo/oposiciény hubo

lugar para el dialogo politico transversal.

A nivel global, el hashtag #MeToo en 2017 se utilizd en Twitter para denunciar acoso y
violenciasexual y brindar apoyo a las victimas. Los estudios sobre el fendmeno #MeToo
observan las maneras en que la plataforma actu6 como una amalgama de diferentes
narrativas sobre casos de abuso sexual y violencia [Gautman et al 2020, Bogen et al 2019,
Shneider et al 2019, Hosteman et al 2018, Xiong et al 2018]. Estas investigaciones

resaltan como Twitter posibilité que ususaries denuncien situaciones de acoso y violencia
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sexual, alentando a otres a apoyar a quienes denunciaban de maneras inasequiblesen una
interaccion cara a cara. La red habilit6 un espacio de apoyo y discusion social sobre la
violenciade género permitiendo romper el silencioy devolviendo a les sobrevivientes su
agencia [Bogen et al 2019]. En particular, la presencia de usuaries como celebridades y
periodistas fue clave parael activismo online [Shneider et al 2019, Sturgess y Burns 2019]
pero también la participacién de movimientos socialesy usuaries del comun pusieron en
debate latematica enmarcada como untema de derechos de las mujeres [Xiong et al 2018,
Brunker et al 2020]. Otro caso de uso de hashtags para la denuncia de situaciones de
abuso sexual fue #Cuéntalo® en Espafia durante el 2018. Esta conversacion online también
ha sido explorada analizando la propagacion de los mensajes, los tipos de usuaries que
participarony las comunidades que se generaron en el debate en la red [Congosto 2018,
Escobar Mercado et al 2022].

A lo largodel articulo intento realizar una vision comparada de estas conversaciones para
reflexionar sobre los hashtags feministas en Twitter y las dinamicas de esta red social con
el fin de encontrar patrones, diferencias y configuraciones propias de la plataforma.
Aunque las técnicas de recoleccidny los intereses diversos complican la comparacion,
los estudios previos brindan un marco que seré clave paraconstruir una reflexiénentorno
a como las plataformas en general y la tecnologia del hashtag en particular operan sobre

los activismos digitalesy viceversa.

5 La conversacidn se desatd a partir de la polémica por la leve condena a cinco abusadores en Madrid
llamados “La Manada” que en 2016 violaron a una chica de 18 afios, grabaron el hechoy compartieron el
video# (en https://elgritodelsur.com.ar/2018/05/cuentalo-twitter-la-manada.html).
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Tabla N°1: Principales eventos articulados por Hashtags feministas en Argentinay el mundo

#NiUnaMenos® | #NiUnaMenos’ | #MeToo® | #AbortolLegal® | #Cuentalo!® | #MiraComoNos
Ponemos?!?

Fecha 2,3y4de|2,3y4de| 15al22de| 12 al 18 de | 26,27y28de | 11, 12 y 13 de
junio de | junio de | octubrede | juniode 2018. | abrilde 2018. | diciembre de
2015. 2016. 2017. 2018.

Usuari | Sindatos Sin datos Sin datos 730.000 162.172 86.328

es (aprox)

Tuits 4.812 4.617 562.500 Sin datos 52.411 153.346

Total 13.101 20.996 1.512.600 | 2.400.000 477.360 1.009.058

(tuits y (aprox) (aprox)

rt)

Fuente: elaboracion propia a partir de los trabajosde Alamo et al. [2018], Sturgess y Burns [2018], Calvoy Aruguete [2018],
EscobarEscobar Mercado etal. [2022], Canillo [2023].

Retuit y visibilidad del contenido

El 11 de diciembre de 2018 laactriz Thelma Fardin publicaba un tuit en su cuenta personal
en lared social Twitter que contenia el hashtag #MiraComoNosPonemosy un video que
contenialadenunciaba al actor Juan Darthes por abuso sexual. EI mensaje emitido generd

una explosion de denuncias, como también mensajes de apoyo y repudio. Hasta el 13 de

6 Alamo, S., Bordoy, G., Chetto, M., Ibafiez, F., Migliorini, A., & Ocampo, M. E. G. (2018). #
NiUnaMenos: Big Data para la comprensionde una problemética de género. In Humanidades Digitales:
Construccione.

7 Alamo, S., Bordoy, G., Chetto, M., Ibafiez, F., Migliorini, A.,, & Ocampo, M. E. G. (2018). #
NiUnaMenos: Big Data para la comprensionde una problemética de género. In Humanidades Digitales:
Construccione.

8 Sturgess, S., & Burns, K. S. (2018). Ending the silence of sexual assault victims: the #MeToo campaign
on Twitter. In 21 ST INTERNATIONAL PUBLIC RELATIONS RESEARCH CONFERENCE (Vol. 343).
%Calvo, E. 'y Aruguete, N. (2018) La anti-red. Le Monde. Disponible en:
https:/Mww.academia.edu/37180901/La_anti_red

10 Escobar Mercado, M., Moreno, E. G., & Lopez, C. C. (2022). Analisis de la dinamica, la estructura y el
contenido de los mensajes de Twitter: violencia sexual en# Cuéntalo. Empiria: Revista de metodologia de
ciencias sociales, (53), 89-119.

11 Canillo, A (2023) #MiraComoNosPonemos: ciberactivismos feministas en Twitter Argentina. Tesis de
Licenciaturaen Sociologia, Facultad de Humanidades, Universidad Nacional de Mar del Plata.
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diciembre el total de los mensajes emitidos con el hashtag fueron 153.346 tweets

originalesy conto con la participacion de 86.328 usuaries.

Grafico N°1. Evolucion temporal de la cantidad de tuit y retuits emitidos con #MiraComoNosPonemos
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= FALSE

— TRUE
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migé. 12 00 hs mig. 12 08 hs mié. 12 16 hs jue. 1300 hs jue 1308 hs jue 1316 hs vie. 14 00 hs
dia

Fuente: elaboracion propia a partir de datosdescargados de Twitter.

Como se puede observar en el grafico N°1 el flujo de tuitsy retuits se condenso en las
horas que siguierona la conferencia de prensa, iniciada a las 19:15hs, para descender de
manera sostenida y volver a alcanzar un pico, aunque en un volumen mucho menor, el
miércoles 12 de diciembre después del mediodia. La terceraalza se dio el jueves 13 a las

16 hs, el horario en que el periodista Mauro Viale entrevist6 al actor Juan Darthés.

Como es habitual en la dindmica de esta plataforma, en el evento predoming el retuit ante
la emisidn de tuits por parte de les usuaries. Cuando sumamos los mensajes que son
retuits, el total de mensajes que circularonen la red durante el periodo relevado aumenta
a 1.009.058. Lo que significaque un 15% de ese total correspondio a tuits originalesy el

restante 85% correspondio a republicaciones (retuits) de mensajes.

Sin embargo, no ha sido siempre la misma la tasa de retuiten las conversaciones tuiteras

a lolargo del tiempo. En la Tabla N° 1 podemos observar una tendencia ascendente en la
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utilizacion del retuit sobre la publicacion de mensajes por parte de les usuariesa largo de
los afios. En el primer #NiUnaMenos y en #MeToo las republicaciones representan el
doble respecto a los contenidos originales. Mientras que en eventos como el segundo
#NiUnaMenos, #Cuentalo o #MiraComoNosPonemos el retuit crece ampliamente
respecto a los tuis. En la misma linea, en el hashtag #AbortoLegal, durante el 2018, el
85% de les usuaries pro aborto republicaron contenido producido por cuentas de su
comunidad [Calvo y Aruguete 2020]. Con respecto a los tuits originales en
#MiraComoNosPonemos se multiplicaron por mas de treintaveces los 4.812 tweets qué

#NiUnaMenos alcanz6 en el 2015.

En estos aumentos en laemisién de tuitsy en las publicaciones podemos ver como Twitter
ha intensificado su funcién como caja de resonanciadel debate publico, aumentando cada
vez mas el flujo de tuits y retuits emitidos por les usuaries [Van Dijck 2013]. Pero también
como el retuit resulta una herramienta para el activismo para difundir contenido por la
red.

Un mensaje que es retuiteado aparece en la cronologia de les seguidores del usuarie del
tuit original, asi como en la de les seguidores de quien realiz6 el retuit. Esto implica que
estos mensajes adquieren mas visibilidad y circulacion. Si bien en Twitter todes les
usuaries tienen la posibilidad de retuitear un mensaje o ser retuiteados no todos tienen la
misma visibilidad. Solo pocas cuentas logran que sus mensajes alcancen una circulacion

significativa, en relacion al total de usuaries que tuitearon utilizando el hashtag.

En este caso fueron 45.278 (29,5%) de los tuits originales los que fueron retuiteados més
de una vez. Si bien este nUmero no llega a la mitad de los tuits emitidos, nos permite
pensar que si pudo circular de manera descentralizada el contenido producido por les
usuaries. Una tendenciasimilar pasé con el hashtag #AbortoLegal donde se emitieron2,4
millones de tuits en total y se retuitearon mas de tres veces 1.407.129 tuits [Calvo y
Aruguete 2018].

Pero si hilamos mas fino podemos ver que sélo unos pocos alcanzaron altos nimeros de

retuit. Construimos una tabla para verlo con mayor detalle:
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Tabla N°2. Cantidad de retuits en el evento

Retuits Cantidad de tuits
Mds de una vez 45.278

Mds de 100 1.105

M4ds de 1.000 182

Mds de 2.000 82

Mas de 5.000 37

Mas de 10.000 9

Mis de 20.000 1

Fuente: elaboracion propia a partir de datosdescargados de Twitter y procesadoscon R.

En este sentido, nos preguntamos, de qué manera un mensaje tiene mas visibilidad sobre
otros. Si tenemos en cuenta el funcionamiento de una plataforma como Twitter como
redes de libre escala, notamos que existen pocos elementos de la red que se encuentran
altamente conectados con otros nodos, en este caso usuaries, aungue el grado de conexion
de la totalidad de los elementos de la red es bajo [Reynoso 2015]. Este tipo de redes estan
regidas por lo que se conoce como el principio de San Mateo, donde quien posee mas
conexiones recibira ain mas. Indagar sobre qué tipo de usuaries obtuvieron mas
visibilidad en sus mensajes puede ser un indicador para comprender las particularidades
de esta conversacion en Twitter. En particular para dar cuenta como se estructuro la

conversacionen cuanto al contenido y el tipo de usuaries que lo produjeron.

En #MiraComoNosPonemos les usuaries que concentraron mayor numero de retuits estan
vinculados al mundo del espectaculo, los medios de comunicacion y en particular con el
colectivo actrices argentinas; quien acompafé a Thelma en su denuncia. Desde el afio
2017 teméticas feministas llegaron al mundo del espectaculo argentino a partir de
respuestas de actrices mujeres a declaraciones de varones del mundo de la farandula que

el activismo feminista supo apropiar para llevar la discusion a Twitter [Justo von Luzer
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2020]. A este proceso donde se hablo explicitamente de feminismoy ser feminista en
espacios televisivos y se replicd también en redes sociales Justo von Lurzer [2020] lo
[lamaincorporacionen la mediatizacion del activismo celebrity. Un elemento comun que
caracteriza a este tipo de usuaries es que poseen gran cantidad de seguidores, tal como

podemos verificaren la tabla 2.

El contenido del tuit de la actriz Gimena con G, una de las usuarias mas retuiteadas,
menciona a la cuenta oficial del colectivo de actrices argentinas en forma de apoyo.
Asimismo, dentro de las cuentas més retuiteada destaca la de Calu Rivero, otra actriz
vinculadaal colectivo. También hay una fuerte presencia de periodistas como les usuaries
NATI JOTA y Andy, escritoras como Magali Tajes e influencers propios de Twitter,
como la cuenta Sol. En sus mensajes expresaron suapoyo a ladenunciay a ThelmaFardin
y repudiaron al actor Juan Darthes. Otros situaron a la denuncia como parte de una
problematica que sufren especificamente las mujeres y no como un caso particular, al
relacionar la denuncia con el consenso en las relaciones sexuales y las justificaciones

sociales a la violencia sexual.

Trabajos sobre el hashtag #MeToo [Sturgess y Burns 2018] en Estados Unidos, sefialan
a este tipo de actores como clave en la difusion de contenido y mensajes, en particular
como influenciadores, siendo quienes concentran el mayor nimero de retuits. En su
exploracion del hashtag #AbortoLegal, Calvo y Aruguete [2020] destacan como una de
las particularidades de las conversaciones sobre tematicas feministas, con respecto a otras
sobre politica, es la ausencia de cuentas de medios de comunicacién tradicionales,
politicos, cuentas institucionales y trolls. Al indagar estudios sobre el #NiUnaMenos en
2015 [Alamo et al 2016] estaaseveracion parece confirmarse, pues quien ocup6 el primer
puesto del ranking fue una usuaria con pocos seguidores. No obstante, en esa ocasion la
cantante y actriz Tini Stoessel ocupé el lugar nimero cinco con 76 retuits, un nimero

significativo en esa coyuntura.

En #MiraComoNosPonemos, al igual que en eventos anteriores, se observa la
participacion de celebridades con grandes cantidades de seguidores. Pero al mismo

tiempo su rol resulto clave para propagar mensajes por la red y difundir el hashtag que
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utiliz6 Fardin en su denuncia como sucedié en otros eventos como #MeToo o
#NiUnaMenos.

Tabla N°2. Ranking de usuaries con mayor cantidad de retuits que contiene #MiraComoNosPonemos

Nombre de Usuario Tipo de Usuario Seguidores | RTs Favoritos

1 | GimenaconG Actriz 1.220.979 | 26.978 | 62.521
2 | Thelma Fardin Actriz 92.500 21.165| 48.383
3 | MagaliTajes Escritora 454.214 18.199 | 31.253
4 | NATIJOTA & 2 Periodista 842.802 15.498 | 24.457
5 | CALURIVERO Actriz 1.375.369 | 12.983 | 43.050
6 | Andy Periodista 2.417.838 | 11.636 | 45.203
7 | Sol Usuaria 569 11.451 | 19.399
8 | Monse @ Periodista 2.014 10.713 | 18.579
9 | ANGIECO Usuaria 5.800 10.385 | 9.659

10| » BELEN Cuentasuspendida | 7.835 10.126 | 11.434
11| Florencia Pollola ¥ @ | Usuaria 1.767 6.821 | 31.776

Fuente: elaboracion propia a partir de datosdescargadosde Twitter y procesadoscon R. EI nimero de seguidores de las cuentas

corresponde a la fecha en que se descargaron lo datos.

Pero al mismo tiempo, podemos encontrar entre les usuaries con mensajes con mayor
alcance cuatro cuentas que poseen poca cantidad de seguidores. Estas son: Monse @,
ANGIECO, + BELEN Y. Y Sol. El contenido los mensajes de ANGIECO, +" BELEN . Yy Sol
fueron en apoyo a la actriz, en cambio Monse visibilizo situaciones de abuso y falta de
consentimiento. Aunque Fardin y el colectivo Actrices Argentinas nunca invitaron a les
usuaries a que repliquen su accion y denuncien situaciones de abuso veremos que este

tipo mensajes tuvieron una mayor visibilidad dentro de lo conversado.

En este sentido, al considerar la pregunta de qué factores influyen para que un mensaje
obtenga retuits, parece que, en el caso de usuarios con pocos seguidores, el contenido del
mensaje juega un papel importante. Para explorar con méas detalle el proceso de

viralizacion de mensajes emitidos por usuaries menos populares, construimos un grafico
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con la evolucion temporal de los retuitsal tuit de Florencia Pollola # .22 Observamos
aqui que en los momentos anteriores a los picos de retuit del mensaje este es replicado
por usuaries que resultan claves en la viralizacion del mensaje por su cantidad de

seguidoresy, por ende, por su jerarquiaen la red.

Grafico N°2. Cantidad de retuits por hora del tuit de Florencia Pollola y usuaries que lo retuitearon
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Fuente: elaboracion propia a partir del paquete academictwitterde R con datosdescargados de Twitter conla APl V2.

Antes del primer pico destaca la cuenta de la actriz de novelas Manuela Pal
(@manupalok) que dentro de les usuaries que retuitearon el mensaje es la segunda con
mas seguidores (134.199). Luego, hay un descenso en los retuits volviendo a subir
escalonadamente hasta que ocurre un segundo pico donde se repite la formula del
primero. Es decir, el mensaje es retuiteado por usuaries que son autoridades en lared con
gran cantidad de seguidores. Una de ellas es la usuaria influencer @altairsaa quien cuenta

con mayor numero de seguidores (170.129) y destacan otras dos cuentas con mas 60.000

12 No se pudo hacer esta tarea de observacion con los tuits de lasusuarias Monse @, ANGIECO, #" BELEN.
y Sol ya que sus cuentas se encuentran como privadas, impidiendo observar sus tuits y quienes retuitearon
el mensaje. Por ello utilizamos el tuitde la usuaria FlorenciaPollola “ @9 que si se encontraba su cuenta
como publica pararealizar este ejercicio y contenia el relato de un abuso sexual en primera persona. El
criterio para utilizarlo fue que sumensaje recibio la mayor cantidad de favoritos (31.776) entre les usuaries
con poca cantidad de seguidores (1.767). Los favoritos pueden también indicarnos que un mensaje circuld
por la red ya que otres usuaries interactuaron con el mensaje. Al reconstruir la temporalidad de retuits de
su mensaje podemos comprender como funcionael retuit para los otros casos.

Ailin Canillo “#MiraComoNosPonemos: apropiaciones del ciberactivismo feminista argentino en
Twitter”, Revista de Estudios Maritimos y Sociales, N°26, Ene-Jul 2025, pp. 383-414.

r66£


https://estudiosmaritimossociales.org/

L 400

Ailin Canillo
Revista de Estudios Maritimosy Sociales - ISSN 2545-6237 (en linea)

seguidores como la de la actriz Manuela Vaile (@china_viale) y también el usuarie

influencer @OniSilverMorph.

Si bien el contenido del mensaje puede tomarse como una variable relevante a la hora de
recibir o no retuits, el tipo de usuaries que retuitearon el mensaje es quien puede
determinar la visibilidad del mismo. Como podemos observar en el grafico los dos picos
de mayor retuits son provocados por un cluster de usuaries con muchos seguidores. En
este sentido, parecieraque les usuaries que eran autoridades en lared leyerony replicaron
los tuits emitidos por usuaries con pocos seguidores que utilizaron el hashtag

#MiraComoNosPonemos en sus mensajes.

Entonces, aunque obtuvieron visibilidad mensajes de usuaries con poca cantidad de
seguidores podemos dar cuenta que persisten aun en este tipo de conversaciones las
jerarquias propias de la plataformaa la hora de configurar la conversacion. En esa légica,
Twitter se asemeja mas a una caja de resonancia y las republicaciones priman sobre la
emision de mensajes. Pero al mismo tiempo su rol fue clave para propagar mensajes por
la red y difundir el hashtag que utiliz6 Fardin en su denuncia, tal como sucedio en otros

eventos feministas.

En particular en #MiraComoNosPonemos la accion de les usuaries junto a las jerarquias
propias de Twittery sus algoritmos, pero también a partir del uso de retuit y los hashtags
dio visibilidad en la red a temas de conversacion vinculados a la violencia sexual, el
consentimiento y el apoyo a las victimas que escapan de las narrativas comercialesy de

popularidad predominantes en las plataformas.

Trending topics y hashtags: entre algoritmos y apropiacién

Estudios sobre hashtags feministas indican que los eventos de protesta en Twitter se
encuentran vinculados entre ellos dando una estructura discursiva en comun con 0tros
eventos feministas [Esquivel Dominguez 2019]. En particular, aquellos que realizan
denuncias por alguna forma de violencia, es habitual que compartan hashtags. A partir de
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nuestra busqueda en Trendinalia'® y Twitter Trending** observamos cémo el hashtag
#MiraComoNosPonemos fue trending topic en Argentina durante los dias 11,12 y 13 de
diciembre. Pero ademéas del mismo, durante esos dias, circularon otros hashtags y
tendencias asociados con el activismo feministay la denuncia de la actriz. Indagar sobre
cuéles fueron es un factor importante a la hora de estudiar el activismo online, ya que este
se sirve de los mismos como forma de viralizar consignas, campafas o llegar a otras

personas.

En la seccion anterior una particularidad del hashtag estudiado quedo pendiente: en su
denuncia Thelma Fardin no invito a les usuaries a replicar su accion ni enmarcé su
denuncia como una accidn politica feminista, pero vimos que en parte fue lo ocurrio.
Burns y Burgess [2015] sefialan que no todos los hashtags son politicos, crean o
mantienen comunidades, pero algunos pueden y lo hacen. Del mismo modo, no podemos
definir a priori un hashtag como feminista, sino que es necesario indagar como se
configurd. Por otra parte, incorporar a nuestro estudio el uso de otros hashtags en Twitter
durante los dias del evento no permite escapar al sesgo de nuestra base de datos para ver
la diversidad de hashtags que formaron parte de la conversacion.

Dentro de aquellos hashtags vinculados con el feminismo cabe resaltar que #MeToo
ocupo el puesto n°11 en el ranking de las tendencias en Argentina el dia de la denuncia
de Fardin, mientras que el hashtag promovido por la actriz ocupé el puesto n°64. Si
tenemos en cuenta la arquitectura de esta red social, las tendencias se estructuran —entre
otros algoritmos poco publicitados - a partir de la cantidad de veces que es repetido un
hashtag, #MeToo ya tenia visibilidad y usos previos, lo que podria darle ventaja para ser
tendencia antes y alcanzar rapidamente los 43.000 mensajes, segun datos de

Trendinalia.r®

Al mismo tiempo, este orden indica una vinculacién entre los dos fenémenos por parte de
les usuaries. Y en esta vinculacion el primer evento configura a la denuncia de Thelma.

Suponemos que la visibilidad que le brindaron a #MeToo, los usos previos, y un alcance

13 http://www.trendinalia.com/twitter-trending-topics/argentina

14 https://wvww.twitter-trending.com/argentina/es

15 A raiz del sesgo de descarga de nuestra base, centrada en la solicitud de los mensajes que usaron
#MiraComoNosPonemos, encontramos 1822 mensajes originales utilizaron#MeToo y 6.491 entre tuitsy
retuits.
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que trasciende lo nacional, lo transforman en tendencia inicialmente, tanto a raiz de las
practicas de les usuaries vinculadas a la seleccion de etiquetas para otorgar significados a
sus mensajes, como de los algoritmos que ordenan los Trending Topics en Twitter
[Parisier 2011, Gillespie 2014, Van Dijck 2013].

De esta manera, el hashtag #MeToo puede haber funcionado como un encuadre previo
para el #MiraComoNosPonemos al haber formado parte de los trending topics
tempranamente, configurando la denuncia de Thelma a partir de los sentidos asociados al
evento norteamericano. Pero, por otro lado, ademas de la influencia de la plataforma, el
hecho de que les usuaries de Twitter hayan usado este hashtag junto a
#MiraComoNosPonemos indica un saber de como responder, como amplificar una
consigna y/o una denunciaen los medios digitales. Es decir, que les usuaries hayan usado
el hashtag #MeToo habla de cdmo interpretaron el evento y de sus repertorios de accion

en plataformas como Twitter [Tilly y Wood 2009].

Otra tendencia vinculada al escrache feminista que estuvo presente en el evento fue Ya
No Nos Callamos Mas, que se ubicd n°293 en el ranking el primer dia, pero muto para el
segundo a #NoNosCallanMas y quedd n°25. Nuevamente aparecen hashtags utilizados
en el evento que se vinculan con ciberacciones feministas anteriores, en este caso con una
de origen local. Si bien Thelma nunca dijo que su denuncia en redes era un escrache, la
utilizacion por parte de les usuaries de esta consigna la vincula a esta practica del
feminismo bloguero que utilizd los escraches como forma de hacer justicia [Vieta 2020].
También, podemos vincular a estas experiencias anteriores el hashtag #hablemos que
aparecio en las tendencias para el segundo dia en el n°58. Otra tendencia vinculadaa la
mismatematicafue AL MACHO ESCRACHO que aparecid6 en el ranking en el segundo

dia, al vincular nuevamente la denuncia de Thelma a la practicade los escraches.

También, cabe resaltar la tendencia Ni Una Menos, surgiendo el 12 de diciembre en el
puesto n°147 en las trendig topics, que, si bien no aparecié como hashtag, vincul6 al
evento a otra ciberaccion feminista originada en las redes en contra de la violencia de
género. Al observar lastendencias del evento podemos suponer que en ellas encontramos
pautas para rastrear el sentido que les usuaries dieron a lo que sucedi6, como lo
interpretarony a que practicas del activismo recurrierony lo asociaron. Pero, al mismo

tiempo, también vemos los efectos de la plataformasobre los temas que son tendenciay
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como estos ejercen sobre los temas de conversaciénsu propia influencia. Y, en este caso,

como los hashtags feministas configuraron uno que, a priori, no lo era explicitamente.

Ademas, otros tipos de tendencias del evento se vieron conformadas por frases creadas
por la militancia feminista. Como SE VA A CAER, quedo en el puesto n°274 el primer
dia, pasando en el segundo al puesto n°149 y transformandose en el hashtag #SeVaACaer,
ubicado para el segundo dia en el lugar n°20 y el dia siguiente en el puesto n° 86 también
como hashtag dentro de las tendencias nacionales. Otra frase que quedo fue YO SI TE
CREO, que aparecio en el n° 276 solamente el primer dia. NO ES NO se ubicé en el
ranking entre el 11 y el 14 de diciembre, mutando para el segundo dia en hashtag y
alcanzando ese dia el n°108. SIEMPRE CON LAS PIBAS el primer dia se encontré en
el lugar n°303 para luego pasar al puesto n° 57. También LO VAMOS A TIRAR se coloco
el segundo dia en el puesto n°194 y subid al n° 148 para el tercero. Estas frases se
distinguen de otras tendencias, ya que su origen viene del activismo callejero feminista,
como parte de los cartelesy grafitis en las movilizaciones del movimiento feministay los

Encuentros Nacionales de Mujeres.

Por otro lado, también se pueden observar palabras que se refieren al hecho denunciado
por la actriz como Nicaragua, VIOLADA, Violacion, Patito Feo, Abuso Sexual,
Violencia de Género. Otros términos se asocian a las declaraciones hechas por Juan
Darthes en medios televisivos, como “ellase me insintio”. Ademas, encontramos nombres
de les actores principales del evento como Thelma, Fardin, Thelma Fardin, Darthes, Juan
Darthés, Calu Rivero, Actrices Argentinas, Fernando Burlando. Calu Rivero, se destaca
entre los nombres que aparecen porque a finales de 2017 publicé una carta en su
Instagram denunciando a Darthes por acoso sexual laboral. En su escrito aparecen
hashtags feministas como #MeToo, #AMiMePaso #NoEsNo, finalizando con la frase “Yo
ya no me callo mas”. También Actrices Argentinas se encuentra entre las cuentas
principales, porque fue el colectivo de actrices quien acompafio a Thelma en la
conferencia de prensa donde se pasé el video con su denuncia. Ademas, difundieron en
sus redes sociales la denuncia de Thelma. Cabe destacar que el colectivo Actrices
Argentinas se creo de cara a la lucha por el aborto legal, seguro y gratuito, a principios

del 2018. EIl ultimo nombre que aparece es el de Fernando Burlando, el abogado de Juan
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Darthes. A estos se les suma el hashtag #NoEstasSola, cuya ubicacién el 14 de diciembre

en el n°244, indica acompafiamiento por parte de les ususariesa la actriz en su denuncia.

Encontramos una multiplicidad de consignas feministas en las tendencias de esos dias, y
vimos como algunas con el paso de las horas se convirtieron en hashtags, lo que les dio
mayor visibilidad. Esta diversidad de hashtags se articula al hashtag
#MiraComoNosPonemos y le imprime un sentido politico, en particular lo vincula a la
protesta feministaen internet en contra de la violencia sexual. Es decir, en un evento que
en un principio no tenia una consigna claramente feminista, a través del uso de diversos
hashtags y frases les usuaries le otorgaron un sentido politicoy un encuadre determinado
a este evento en Twitter. Por otro lado, también vemos como los efectos de la plataforma,
especificamente el funcionamiento de las tendencias, posibilitaron un encuadre de la

conversacion legado de experiencias como #MeToo o #NiUnaMenos.

Para algunos autores [Calvo y Aruguete 2020, Burns y Burgues 2015, Castafio 2015,
Parisier 2011] los efectos de los algoritmos de Twitter sobre temas de conversacion, en
especial los trending topics, promueven contenidos que ya son populares con fines
comerciales. Si bien el poder de los algoritmos es inherente al uso de las plataformas
digitales, creemos que este caso resultd una forma de apropiacion favorable por parte del
activismo para alcanzar visibilidad en Twitter. El uso que les usuaries supieron darle a
los hashtags y a las tendencias fue importante para que gane Vvisibilidad
#MiraComoNosPonemos. Y al mismo tiempo este uso configuro al evento en clave de
demandas del activismo feminista en hashtags, logrando escapar de 16gicas comerciales
y de popularidad de las plataformas [Esquivel Dominguez 2019, Sued 2023].

Si bien los intereses de las plataformasy los del activismo parecen contrarios en gran
medida, también existe una construccién mutua entre el activismo feminista y los
algoritmos [Sued 2023]. En efecto, se trata de un medio donde es complejo escindir, como
medir la agencia del activismo (humana) de la no humana (tendencias, hashtags) en la
configuracién de las conversaciones. Aun cuando las politicas empresariales de las
plataformas no suelen poner en publico conocimiento informacidn sobre cémo funcionan
los algoritmos, #MiraComoNosPonemos, como lo hicieron otros hashtags feministas,
desafid las reglas de Twitter para expresar narrativas inscriptas en luchas colectivas mas

amplias que el caso en particular al cual hizo referenciael hashtag.
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Conclusiones

A partir del estudio de este caso buscamos escapar de las dicotomias que optimistasy
pesimistas han construido en la mayor parte de los estudios para reflexionarentorno a la
accion politica durante la cultura de la conectividad. Nuestro punto de partida es el
analisis con herramientas digitales del evento que se articula a partir del hashtag
#MiraComoNosPonemos. En particular nos preguntamos si existen elementos utilizados
por el activismo feminista en plataformas sociales como Twitter que colaboren con la
democratizacion de las configuraciones comerciales, jerarquicas y de popularidad de
estos objetos digitales. Para describir los repertorios de accion del ciberactivismoy como
estos construyen la protesta feminista a partir de sus vinculos con la interfaz, los
algoritmosy los hashtags. Desarrollamos una reflexion teniendo en cuenta los elementos
que regulan los procesos automatizados de las plataformas para indagar qué tipos agencia
propician y cuales inhiben en relacién a lo esperado por los términosy usos previstos en
los disefios de las tecnologias.

En primer lugar, pudimos ver que en la conversacion predomind el retuit ante la emisién
de mensajes originales, tendencia cada vez mayor en las dinamicas de la plataforma.
Asimismo, una pequefia cantidad de tuits con respecto al total obtuvo mas visibilidad y
circulacion dentro de la red. Si bien esta es una caracteristica universal de las
conversaciones de Twitter en la actualidad, marca una diferencia considerable respecto a
eventos anteriores como #NiUnaMenos, donde la plataforma era menos “ruidosa” y
vertical. Estos mensajes originales en su mayoria fueron emitidos por celebridades, en
especial actrices que pertenecian al colectivo Actrices Argentinas, como también
periodistas. Una escasa cantidad de usuaries fueron les que concentraron la mayoria de
los retuitsen el evento. En particular quienes tuvieron mayor visibilidad fueron usuaries
con grandes cantidades de seguidores, pertenecientesal mundo mediatico. Tendencia que,
como dimos cuenta, persiste en eventos vinculados al activismo feminista, tal como en

#NiUnaMenos y #AbortoLegal en Argentina o #MeToo en Estados Unidos.

Ailin Canillo “#MiraComoNosPonemos: apropiaciones del ciberactivismo feminista argentino en
Twitter”, Revista de Estudios Maritimos y Sociales, N°26, Ene-Jul 2025, pp. 383-414.

rsov


https://estudiosmaritimossociales.org/

L 406

Ailin Canillo
Revista de Estudios Maritimosy Sociales - ISSN 2545-6237 (en linea)

Pero al mismo tiempo algunes usuaries con poca cantidad de seguidores lograron aun asi
visibilidad. Al usar el hashtag #MiraComoNosPonemos en sus mensajes lograron superar
sesgos tecnologicos de la visibilidad algoritmica. Esto fue posible porque entendemos
que les usuaries que eran autoridades en lared leyerony replicaron los tuits emitidos por
quienes tenian pocos seguidores. Se trata de un efecto del activismo celebrity que ha sido
menos explorado. Nos permitimos pensar que en estos casos las celebridades actian como
un nuevo tipo de actor politico que permite lamasificacion del evento y de otros mensajes.
Al mismo tiempo la utilizacién de este tipo hashtags puede generar otras formas de
interaccion entre les usuaries por fuera de las logicas de popularidad habilitando una

circulacion de maneras mas plurales y horizontales de lo que ocurre habitualmente.

Por otro lado, cuando analizamos las tendencias del evento vemos que aparecen hashtags
vinculados con ciberacciones feministas anteriores. Entendemos que la articulacion con
hashtags utilizados previamente por el activismo feminista otorgé un significado que
habilito a #MiraComoNosPonemos a formar parte de este repertorio en Twitter. Esta
capacidad de les usuaries de asociar eventos entre si, que responde en parte a las
sugerencias de etiquetado que propone la plataforma a partir de sus algoritmos, pero
también —y de manera central —a los repertorios desarrollados por el activismo feminista
a lo largo del tiempo en las plataformas. En un sentido mas amplio entendemos a esta
forma de utilizar los hashtags como parte de los repertorios desarrollados [Tillyy Wood
2009] por el activismo feminista argentino en Twitter. Este ejercicio que vincula la
experiencia personal de la actriz con consignas del feminismo, entendemos, forma parte
de las apropiaciones por parte del activismo de un hashtag que en un principio no estaba

definido como feminista, dandole a la conversacién un sentido politico.

En sintesis, las redes son espacios de conflictoy de disputa de sentido que se cristalizan
en el uso de los hashtags [Sued 2023] como sucede en el caso de
#MiraComoNosPonemos. La utilizacion por parte de les usuaries de hashtags feministas
contextualizd la denuncia de Thelma Fardin dentro de la protesta feminista contra las
violencias tanto a nivel nacional como internacional. Al mismo tiempo se sirvieron de las
I6gicas del funcionamiento de Twitter, como de las tecnologias disponibles como son el
retuit y los hashtags para darles un uso politico. En esta conversacion si bien las
republicaciones superaron a la emision de contenido nos fue posible observar como les
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usuaries repudiaron lo sucedido y lo enmarcaron dentro de relaciones de opresion mas

generales que el caso de Fardin.

Con lo desarrollado podemos afirmar que las practicas del activismo feminista en internet,
aunque no pueden escapar totalmente del “ruido” imperante en las redes y la jerarquia
que organiza las conversaciones a partir de la popularidad de algunas cuentas, logra
apropiarse de objetos digitales como el hashtag, el retuit o los trending topics y exceder
los usos previstos de las tecnologias en su disefio. Aun en plataformas sociales donde los
algoritmos, los intereses empresariales y valores neoliberales son los que se imponen
sobre los intereses del activismo, el feminismo abre una pequefia brecha para desarrollar

sus propias narrativas.
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